MrTarget sp. z 0.0.

Imr Ta r g Et ul. Raciborska 35 A, 44-200 RYBNIK

REGON: 241904321, NIP: 6423157605, KRS 0000387210
Biuro w Warszawie: ul. Grzybowska 2/42, 00-131 Warszawa

Regulamin swiadczenia ustug reklamowych przez
MR Target Sp. z o.o.

1. Definicje:

» MR Target - oznacza MR Target sp. z o0.0. z siedzibg w Rybniku przy
ul. Raciborskiej 35A, zarejestrowang w Sadzie Rejonowym w Gliwicach,
X Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem
0000387210, NIP: 6423157605, a nalezaca do Grupy Kapitatowej SARE SA.

» Client Service MR Target - oznacza wydzielong w ramach struktury
jednostke organizacyjng uprawniong do przygotowywania i przyjmowania
Umoéw - Zlecen Realizacji Emisji Kampanii Reklamowej. Pracownicy dziatu
Client Service sg uprawnieni do podpisywania Uméw - Zlecen Realizacji
Emisji Kampanii Reklamowych wytgcznie w wypadku przedstawienia przez
stosownego pelnomocnictwa.

» Reklama - oznacza kazdy przekaz zmierzajacy do promocji sprzedazy albo
innych form korzystania z towaréw lub ustug, popierania okreslonych spraw
lub idei albo do osiggniecia innego efektu pozadanego przez Zleceniodawce.

» Emisja - oznacza, w zalezno$ci od wybranej opcji rozliczeniowej, dziatanie
majace na celu wywotanie dziatan Uzytkownika o okreSlonej w Umowie -
Zleceniu Realizacji Emisji Kampanii Reklamowej, liczbie i charakterze.

» Uzytkownik - jest to osoba (cookie), do ktérej kierujemy reklame.

» Opcje rozliczeniowe - oznaczaja:

v" CPC (Cost Per Click) - koszt uzyskania jednego klikniecia w banner
reklamowy; obliczany jako stosunek liczby kliknie¢ w banner
reklamowy do kosztow catej kampanii.

v CPM (Cost Per Mille) - koszt dotarcia z reklamg internetowa
do tysigca uzytkownikow, oznacza koszt 1000 wyswietlen bannera,
wystania e-mailingu reklamowego do 1000 skrzynek pocztowych itd.

v" CPA (Cost Per Action) - koszt uzyskania jednej, okreslonej akcji
wywotanej emisjg kampanii reklamowej; obliczany jako stosunek
liczby akcji do kosztéw catej kampanii bannerowej; akcja moze by¢
klikniecie, rejestracja, podanie adresu e-mail, podanie danych
osobowych, zakup, wziecie udziatu w konkursie itp.

v' CPO (Cost per order) - koszt za zaméwienie, model rozliczen
reklamy internetowej w marketingu efektywnos$ciowym, w ktorej
reklamodawca ptaci ryczattowo za kazde ztozone zamowienie
wygenerowane przy pomocy tej reklamy, niezaleznie od kwoty tego
zamOwienia.

F A S T M E D | A E F F E C T www.mrtarget.pl, grupa Kapitatowa SARE SA



MrTarget sp. z 0.0.

Imr Ta r g Et ul. Raciborska 35 A, 44-200 RYBNIK

REGON: 241904321, NIP: 6423157605, KRS 0000387210
Biuro w Warszawie: ul. Grzybowska 2/42, 00-131 Warszawa

v" CPS (Cost per Sale) - koszt za sprzedaz - rozliczenie za % od
transakcji, prowizja naliczana jest za kazda sprzedaz na stronie
Zleceniodawcy lub podmiotu, na rzecz ktérego dziata.

v' CTA (call to action) - koszt za wywotanie, podjecie przez
uzytkownika konkretnej akcji (np. klikniecie w link, zainstalowanie
aplikacji.

v SUC (Succesfull User Clicks) - liczba uzytkownikéw (cookies), ktorzy
wykonali udane klikniecie, czyli w przeciggu 5 minut po kliknieciu na
kreacje odwiedzili strone reklamowang

v" CPL (Cost Per Lead) - model ten bazuje na uzupetnianiu formularza
przez Klienta, rejestracji w newsletterze, badz innych czynnosciach
ukierunkowanych na sprzedaz.

v' CPV (Cost Per View) - reklamodawca ptaci za pelne obejrzenie
reklamy video.

v" FF (Flat Fee) - reklamodawca ptaci za stalg obecno$¢ z reklamg
okreslong
w czasie, czyli optata za czas emisji kampanii.

» Uslugi Reklamowe - oznacza Reklame zakupiong przez Zleceniodawce
w MR Target, emitowang zgodnie z Umowg - Zleceniem Realizacji Emisji
Kampanii Reklamowej oraz z Regulaminem.

» Umowa - oznacza Umowe - Zlecenie Realizacji Emisji Kampanii Reklamowe;j.

» Zlecenie Reklamowe - oznacza dokument w formie pisemnej, okreslajacy
warunki Umowy, stanowigcy oferte (art. 66 k.c.), chyba, Ze z jego tresci lub
postanowien Regulaminu wynika, ze w okreSlonym przypadku Zlecenie
Reklamowe stanowi jedynie zaproszenie do negocjacji (art. 72 k.c.).

» Zleceniodawca - oznacza osobe fizyczng, osobe prawng lub podmiot nie
posiadajacy osobowo$ci prawnej, ktéra sktada w MR Target Zlecenie
Reklamowe.

» Modyfikacja Zlecenia Reklamowego - oznacza zmiane wylgcznie
ustalonych czaséw lub miejsc emisji Form Reklamowych, nie powodujaca
zmniejszenia warto$ci Zlecenia Reklamowego, ani zmiany uzgodnionego
terminu rozpoczecia i zakonczenia jego realizacji.

» Zmiana Zlecenia Reklamowego - oznacza zmiany inne niz Modyfikacja
Zlecenia Reklamowego.

» Forma Reklamy - oznacza okres$long pod wzgledem technicznym forme
prezentacji Reklamy w Portalu.

» Regulamin - oznacza niniejszy Regulamin.

2. Postanowienia ogoélne:

» MR Target nie ponosi odpowiedzialno$ci za treSci zamieszczone w formatach
reklamowych. Wylaczng odpowiedzialno$¢ za treSci zamieszczone
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w formatach reklamowych ponosi Zleceniodawca.

» Podpisujac Zlecenie Reklamowe Zleceniodawca o$wiadcza, Ze ma prawo
postugiwac sie uzytymi w Formach Reklamowych informacjami, danymi,
znakami towarowymi oraz wszelkimi pozostatymi elementami
podlegajacymi ochronie prawnej oraz, Zze Formy Reklamowe nie sg sprzeczne
z prawem lub dobrymi obyczajami.

» Zleceniodawcy, dziatajacy w imieniu i na rzecz swoich klientéw, sa solidarnie
odpowiedzialni z osobami, ktére reprezentuja wobec Mr Target
za regulowanie nalezno$ci, wynikajacych z przyjetych Zlecenn Reklamowych.

» MR Target moze w kazdym czasie bez prawa do odszkodowania dla
Zleceniodawcy odmoéwi¢ Emisji lub wstrzymac¢ Emisje, albo zadac
dokonania zmiany Form Reklamowych, jezeli tre$¢ lub forma Form
Reklamowych
sg sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami, zasadami wspoétzycia
spotecznego, polityka Reklam Mr Target albo osoba trzecia, wtasciwy organ
lub instytucja zgtosity zastrzezenia dotyczace Form Reklamowych, a takze
w sytuacji, gdy tre$¢ lub forma Form Reklamowych s3 sprzeczne z prawem,
dobrymi obyczajami, zasadami wspotzycia spotecznego albo osoba trzecia,
wlasciwy organ lub instytucja zgtosity zastrzezenia dotyczace Form
Reklamowych.

Mr Target moze takze odmowi¢ Emisji lub wstrzymac¢ Emisje, jezeli nie
otrzymata lub otrzymata z opdznieniem ptatnosci za wcze$niejsze Emisje.

» Client Service przyjmuje Zlecenia Reklamowe pod warunkiem, ze:

v' zostaty prawidlowo wypetnione,

v’ zawierajg podpis osoby upowaznionej do reprezentacji i piecze¢
Zleceniodawcy lub dokument pelnomocnictwa w wypadku
podpisywania Zlecenia Reklamowego przez petnomocnika
Zleceniodawcy,

v w przypadku, gdy Zleceniodawca jest podmiotem gospodarczym,
dziatajagcym na podstawie wpisu do ewidencji dziatalnoSci
gospodarczej, zawierajg imie i nazwisko wiasciciela lub wspélnikéw
Zleceniodawcy.

3. Zawarcie umowy:

» Do chwili pisemnego (lub w formie wiadomos$ci e-mail) potwierdzenia
przyjecia Zlecenia Reklamowego przez MR Target, Zlecenie Reklamowe
stanowi oferte w rozumieniu przepisu art. 66 k.c.

» Zlecenie Reklamowe musi zosta¢ doreczone do siedziby MR Target przed
uruchomieniem kampanii.

» Ztozenie o$wiadczenia o przyjeciu oferty przez MR Target poprzez
doreczenie Zleceniodawcy podpisanego Zlecenia Reklamowego, jest
réwnoznaczne z zawarciem Umowy.

4. Modyfikowanie i anulowanie zlecenia:
» MR Target gwarantuje Zleceniodawcy prawo do:
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v Anulowania Zlecenia Reklamowego,
v Modyfikacji Zlecenia Reklamowego na warunkach okreslonych w
Regulaminie.
» Zmiany Zlecenia Reklamowego wykraczajagce poza Modyfikacje Zlecenia
Reklamowego sg rownoznaczne z Anulowaniem Zlecenia Reklamowego.

» O0s$wiadczenie modyfikujace Zlecenie Reklamowe powinno zosta¢ dostarczone
do Mr Target nie p6Zniej niz na 2 dni robocze przed terminem rozpoczecia
Emisji i stanowi oferte w rozumieniu art. 66 k.c. MR Target zastrzega, ze
przyjmie taka oferte w miare istniejgcych mozliwosci.

» W przypadku, gdy Mr Target stwierdzi brak mozliwosci realizacji
zmodyfikowanego Zlecenia Reklamowego z powodéw opisanych w punkcie
2 (,Postanowienia ogo6lne) powyzej, Zleceniodawca moze wedtug wtasnego
wyboru zrezygnowac¢ z Modyfikacji Zlecenia Reklamowego lub odstapi¢ od
Umowy za zaptatg przez Zleceniodawce kary umownej, zgodnie z zasadami
Anulowania Zlecenia.

» Warunkiem skutecznego Anulowania Zlecenia Reklamowego jest doreczenie
w formie pisemnej o§wiadczenia o anulowaniu Zlecenia Reklamowego.

» Za Anulowanie Zlecenia Reklamowego uwaza sie rowniez:

v' niedostarczenie kreacji Form Reklamowych co najmniej na 2 dni przed
ustalonym terminem rozpoczecia Emisji lub,

v dostarczenie kreacji Form Reklamowych niezgodnych z warunkami
technicznymi okreslonymi w Specyfikacji Technicznej Reklam, pdzniej
niz na 3 dni ustalonym terminem rozpoczecia Emisji,

v" W przypadkach okreslonych powyzej Mr Target moze natozy¢
na Zleceniodawce kare umownej w wysokosci 100% wartos$ci brutto
Zlecenia Reklamowego, ktérg Zleceniodawca zobowigzany jest zaptacic
w terminie 14 dni od jej natozenia.

» Zlecenie Reklamowe moze by¢ anulowane w cato$ci:

v'nie pézniej niz na 10 dni roboczych przed ustalonym terminem
rozpoczecia Emisji bez skutkoéw w postaci powstania zobowigzania do
zaplaty kary umownej na rzecz Mr Target.

v' pézniej niz na 10 dni roboczych przed ustalonym terminem
rozpoczecia Emisji, z zastrzezeniem prawa MR Target do naliczenia
kary umownej w wysokosci:

e w okresie miedzy 10 a 7 dniem roboczym przed ustalonym
terminem rozpoczecia Emisji 30% wartosci brutto Zlecenia
Reklamowego,
e w okresie miedzy 6 a 3 dniem roboczym przed ustalonym
terminem rozpoczecia Emisji 50% wartosci brutto Zlecenia
Reklamowego,
e ponizej 3 dni roboczych przed ustalonym terminem Emisji 100%
wartosci brutto Zlecenia Reklamowego.
» W przypadkach uzasadnionym interesem Stron Mr Target dopuszcza korekte
Zlecenia Reklamowego.
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5. Warunki emisji:

» Formy Reklamowe zgodne ze Specyfikacja Techniczng winny by¢ dostarczone do
Client Service Mr Target najp6Zniej na 2 dni robocze przed terminem pierwszej
Emisji. W przypadku dostarczenia Form Reklamowych w terminie pézZniejszym
lub niezgodnych ze Specyfikacja Techniczng Reklam Mr Target zastrzega sobie
prawo do anulowania Zlecenia Reklamowego lub wprowadzenia zmian w planie
Emisji.

» MR Target po zakonczeniu emisji ma prawo do wykorzystywania screenéw
z kampanii jako case’éw zrealizowanych pod warunkiem nie ujawniania danych
liczbowych.

» Dodatkowym warunkiem emisj dla kazdego nowego klienta (czyli klienta, dla
ktérego zlecenie bedzie pierwszym zleceniem do wykonania przez Mr Target) jest
dokonanie przedptaty w wyskokosci 30% przewidywanego dla Mr Target
wynagrodzenia. Przedptata musi nastgpi¢ na co najmniej 5 dni przed
rozpoczeciem zleconych Mr Target dziatan na podstawie wystawionej przez Mr
Target faktury VAT.

» Dodatkowym warunkiem emisj dla kazdego zagranicznego klienta (czyli klienta,
ktéry ma siedizibe poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej) jest dokonanie
przedptaty w wyskokosci 100% przewidywanego dla Mr Target wynagrodzenia.
Przedptata musi nastgpi¢ na co najmniej 5 dni przed rozpoczeciem zleconych Mr
Target dziatan na podstawie wystawionej przez Mr Target faktury VAT.

6. Postepowanie reklamacyjne:

» W przypadku, gdy z winy MR Target nie nastgpi Emisja lub wystapig wady
Emisji, MR Target zobowigzuje sie do powtornej Emisji w ustalonym ze
Zleceniodawca terminie lub dokona¢ nowych ustalen ze Zleceniodawca.

» Zleceniodawca traci uprawnienia z tytutu ewentualnych wad Emisji, jezeli
nie zawiadomi MR Target o wadzie (nie zgtosi reklamacji) w terminie 14 dni
od daty wystawienia faktury VAT za realizacje Zlecenia Reklamowego lub
opdZnia sie z zaptatg za poprzednio zrealizowane Zlecenia Reklamowe.

» W przypadku wystawienia faktury VAT przed Emisjg, termin powyzszy
liczony jest od daty dokonania ostatniej Emisji.

» Mr Target udzieli odpowiedzi na reklamacje w terminie 21 dni od daty
otrzymania reklamacji.

» Ztozenie reklamacji nie wstrzymuje ptatnosci wynikajacych z innych Zlecen
Reklamowych.

7. Platnosci i fakturowanie:
» Wszystkie koszty zwigzane z obowigzujacymi w Polsce oraz Europejskim
Obszarze Gospodarczym (jesli dotyczg) podatkami pokrywa Zleceniodawca.
» Faktury sag wystawiane przez Mr Target zgodnie z obowigzujacym prawem w
terminie do 10 dni od zakonczenia miesigca kalendarzowego, w wysokosci
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warto$ci Zlecenia Reklamowego wyemitowanego, w przypadku nie
wyemitowania cato$ci Zlecenia Reklamowego, pozostata cze$¢ bedzie
rozliczna na zasadach ogdélnych.

» W przypadku braku ptatnosci za faktury, Mr Target bedzie nalicza¢ odsetki
ustawowe za opdznienie.

» W przypadku opdznienia ptatnosci (réwniez za Emisje zrealizowane w
przesztosci), Mr Target zastrzega sobie prawo wstrzymania Emisji oraz prawo
do odstgpienia od Zlecenia Reklamowego w catosci lub w cze$ci, oraz
natozenia na Zleceniodawce kary umownej, zgodnie z zasadami Anulowania
Zlecenia

» Termin ptatnosci okreslany jest w wystawionej przez Mr Target fakturze VAT.

8. Sila wyzsza:

» Mr Target nie ponosi odpowiedzialno$ci za jakiekolwiek niewykonanie lub
nienalezyte wykonanie zobowigzan wynikajagcych z Uméw (Zlecen
reklamowych), jesli jest ono nastepstwem zdarzen pozostajacych poza jej
kontrolg, w tym w szczegdlnosci, cho¢ nie wytgcznie: jakiegokolwiek
wybuchu wojny lub grozacego wybuchu wojny; aktéw, decyzji lub veta
instytucji rzadowych, umoéw rzadowych lub miedzynarodowych, strajkéw,
lockautéw lub innych dziatan protestacyjnych, powodzi, pozarow, eksplozji,
awarii sieci INTERNET lub jej czeSci, sieci energetycznej, awarii
komputerowych systemow nadzoru i dystrybucji lub innych przejawow sity
WYyZSZej.

» W przypadku zaistnienia zdarzenia tego rodzaju Mr Target zobowigzuje sie
niezwtocznie zawiadomic¢ Zleceniodawce i zaproponowad, jesli bedzie to
mozliwe, inne terminy Emisji lub poinformowac¢ o niemoznosci realizacji
Emisji.

9. Postanowienia koncowe:

» W sprawach nieuregulowanych Regulaminem majg zastosowanie
w szczegolnosci przepisy Ustawy o Swiadczeniu ustug droga elektroniczng
i Kodeksu Cywilnego.

» Regulamin wchodzi w Zycie z dniem 01 stycznia 2018 roku.

» Regulamin, Umowy lub o§wiadczenia stron z nimi zwigzane podlegaja prawu
polskiemu.

» Podpisujac Zlecenie Reklamowe Zleceniodawca oswiadcza, ze wszelkie spory
wynikajgce ze stosowania Regulaminu, zawartych Uméw lub o$wiadczen
stron z nimi zwigzanych rozstrzygane beda przez Sad Powszechny wtasciwy
dla siedziby Mr Target.

» Mr Target zastrzega sobie prawo do zmiany tresci Regulaminu w kazdym
czasie.
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» W przypadku odmowy akceptacji nowych warunkéw Regulaminu przez
Zleceniodawce w trakcie trwania Umowy zawartej przed datg zmiany
Regulaminu, Umowa pomiedzy Zleceniodawcg a Mr Target wygasa, chyba ze
Emisja zostata rozpoczeta przed zmiang Regulaminu. W przypadku, o ktérym
mowa w zdaniu poprzedzajagcym Emisja bedzie prowadzona do jej
zakonczenia na dotychczasowych zasadach.
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